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概要 

広告プロダクトを開発する会社の子会社でフラットに広告提案をし、酒造メーカーで広

告宣伝費をかけずにコンテンツマーケティングを考え、自身で全国のレストランを約

17,000 軒も食べ歩いて日本の食文化も発信。広告プロダクトメーカー／広告代理店／メー

カー／インフルエンサーと全ての視点からマーケティングを見ている人間が、モノ売りか

らイミづくりに変換する大切さを解説する。 

 

■ポイント 

・広告プロダクトメーカー視点からのデジタルマーケティングの今と課題 

～見られる広告と見られない広告～ 

・ゲームマーケティングの成功事例から見る遊びのある広告とは 

・レガシー業界で挑戦する Web3 を活用したファンマーケティングと 

リアルとオンラインのコミュニティマーケティング 

・誰からの情報、口コミを大切にするのか 

～変わってきたインフルエンサーマーケティング 

・年間 2,500 軒の食べ歩きのスペシャリストとして 

 

 

はじめに 

広告会社にいながらベンチャーのウイスキーづくりにも携わり、トヨログというグルメ

ネームで十数年前から日本各地のレストランを年間 2,500 軒食べ歩く会社員として、レス

トランをメディアで発信している。 

フリークアウト・ホールディングスの子会社、本田商事株式会社で COO を務めている。

グループでは、YouTube をメインとしたインフルエンサーマーケティングの会社、UUUM

株式会社がフリークアウトのグループの傘下になり、デジタルマーケティング以外にも、

デジタルサイネージやインフルエンサーマーケティング等も幅広く提供している。また、

アジア中心に拠点を置いてのグローバル展開も進めている。 

 

本日は広告会社の視点、ゲームマーケティング経験からの視点、インフルエンサーマー

ケティングの提案や自身もインフルエンサーとして発信してる上での視点、Web3 （分散型ブ

ロックチェーンやトークンベース経済などの要素を持つ次世代のワールド・ワイド・ウェブの構想）を活用して新

しい取り組みをしている酒造メーカーの視点、最後にマーケティング脳を持ちながら食べ

歩いていて見えてきた、食文化から見る地方創生についても話す。  
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１. デジタルマーケティングの今と課題 

2021 年にインターネット広告費はマスメディア四媒体広告費を上回り広告業界の主とな

った。デジタルへの投資はもはや選択肢ではなく必須の時代だ。この章では広告プロダク

トメーカーの中で広告代理店事業を行っているフラットな視点から見る「見られる広告と

見られない広告の違い」と、急成長を続ける Web 広告市場について説明する。 

 

（１）メガトレンド：市場を動かす 4つの大きな変化 

デジタルマーケティングの大きな変化として①Cookie レス、②動画広告、③リテールメ

ディア、④AI 活用の４点が考えられる。市場の成長を牽引し、広告手法を根底から変えて

いるのがこれらのトレンドであり、これらを理解することが今後の広告戦略成功のカギと

なる。この４点のトレンドについて詳述する。 

 

① Cookieレス時代への本格移行 「追跡」から「同意と文脈※」のマーケティングへ 

※コンテキスト。消費者の置かれた背景あるいは消費行動の前後関係のこと 

 

1）「Cookie（クッキー）」とは 

ウェブサイトが個々のブラウザに一時的に保存する小さな情報。これにより、ユーザ

ーの履歴や設定、ログイン情報等を記憶し、ウェブ広告では消費者がどのような商品に

興味があるかを予測し、関連性の高い広告を表示している。 

 

2）「追跡」が徐々に取れなくなる 

プライバシー保護の高まりを受け、3rd Party Cookie（※ユーザーが訪問した Web サイトとは異

なる第三者のドメインから発行された Cookie。複数のウェブサイトを跨いでユーザーの行動を追跡）が主要ブラ

ウザで段階的に廃止。 

 

3）影響 

従来のリターゲティング広告の効果低下と、広告成果の正確な計測困難化。 

 

4）「同意と文脈」のマーケティングへの根本的転換点 

1st Party Data 活用、コンテキスト広告、Topics API など新技術への適応で対応。 

 

⇒ 今後はユーザーの興味を推測するだけでなく、より透明性の高い方法やコンテンツの

内容に合わせた広告配信（コンテキスト広告）が重要となる。 

 

② 動画広告の圧倒的な存在感 ユーザー接点の中心は「動画」へシフト  

・2024 年市場規模 7,249 億円 前年比 115.9%の成長 

・2028 年予測 1.1 兆円 ４年で約 1.6 倍の拡大 （出典：サイバーエージェント調査） 


