
一般社団法人マーケティング共創協会 マーケターの脳を刺激するプログラム
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社会状況により、スケジュールや
開催方法が変更になる場合が
ございます。ご了承ください。

本プログラムについて、日程、講師、テーマ、内容、場所（都内中央区を予定）などが変更になる場合がございます。最終のご案内については、必ず当協会のホームページで募集要項をご確認ください。

一般社団法人マーケティング共創協会 https://cms.marketing.or.jp/ 03-3297-3141

2023年4～6月 マーケティング創造研究会(CMS)予定
4/12(水)

14:00～16:00
＋放課後座談会

バンダイで約10年間、イノベイティブトイ
の開発に携わる。2014年より現職。第1回
日本おもちゃ大賞を受賞した「∞（むげ
ん）プチプチ」を初め、これまで120点以
上のおもちゃの企画開発、マーケティング
に携わる。2013年にはTED×Tokyoに登壇。

商品企画・開発部門 マーケティング部門
柔軟な思考能力開発にご興味のある方

どうすれば新しいアイデアを
どんどん生み出せるのか?

商品・事業企画や、仕事の課題解決などに
関して、アイデアをどんどん考えられるようにな
る講義＆ワークショップ。

4/26(水)
14:00～16:00
＋放課後座談会

白鳥 和生 氏

株式会社日本経済新聞社
編集総合編集センター調査グループ調査担当部⾧

1990年日本経済新聞社入社後、流通経済部、
消費産業部等を経て、2014年から調査部
（現：総合編集センター調査部グループ）。
小売、外食、卸、食品メーカー、流通政策
を⾧く取材。『日本経済新聞』および『日
経MJ』のデスクも歴任。

商品企画・開発部門 マーケティング部門
営業部門

これからの流通の変化や小売業の変化に
ご興味のある方

コロナ禍から3年あまり。まさにVUCA（変動性・
不確実性・複雑性・曖昧性）と表現される時
代にあって、流通業界はどのような経営戦略を
取るべきか。特にバブル崩壊後30年間続いたデ
フレがインフレへと変わり、企業や家計のコスト負
担が増大。規模の経済性や標準化などによる
「御利益」を社会還元する使命を持つチェーンス
トアにとって、顧客である生活者の「幸せ」とは何
かを再認識・再定義するウェルビーイング経営が求め
られる。

5/17(水)

井上 慎介 氏

株式会社アイシン
イノベーションセンター AIRビジネス推進室 室⾧

1993年アイシン精機（現・アイシン）入
社。ベッド事業で睡眠研究に携わる中で
空気中の微細水粒子に着目。2018年イノ
ベーションセンターへ異動、2021年にAIR
ビジネス推進室を立上げ、現職。専門分
野は材料力学、人間工学、生理学。

研究・開発部門 マーケティング部門
「水」の可能性、企業でのイノベーション活動

にご興味のある方
新たな価値創造に一緒に取組んでいただける方

半世紀以上の歴史を誇り、自動車部品の
製造が事業の95%を占める株式会社アイ
シンが、未知の領域となる「理容・美容」事
業に全くのゼロからのスタートで乗り出した。そ
のコアとなるのが、わずか2nm以下の目に見
えない無帯電水粒子AIR（アイル）。
今回は、AIR（アイル）を活用した新規事
業化の取り組みについて、研究開発・商品
企画・ものづくり、それぞれの視点で紹介する。
■AIR（アイル）とは?
■開発経緯~価値への気づき
■目に見えないものを証明する
■新規事業化へ～社内サバイバル
■自動車部品メーカがなぜ美容業界に?
■水の不思議を″可視化″する
■誰もがAIRの恩恵を享受できる未来に
向けて

6/5(月)
14:00～16:00
＋放課後座談会

注目される乳酸菌飲料市場において、
プッシュ型からプル型への変革が急務で
あった日清ヨークのマーケティング戦略を
どのように実行し、市場における存在感を
増していったか、対社内、対社外両面から
お話しする。

■日清ヨークの事業内容、沿革
■乳酸菌飲料市場について

■ピルクルブランドとは
■ピルクル400のマーケティング戦略

■ピルクルミラクルケアの開発ポイント
■プッシュ型からプル型に変革するために

6/29(木)

鮎澤 留美子 氏

株式会社インテージ
デ・サインリサーチグループ マネージャー

飲料メーカー、航空会社、電通リサーチを
経て、2014年インテージ入社。生活者リ
サーチデータに立脚したアイディア発想を
行う『デ・サインリサーチ』を立ち上げて
推進。100以上のイノベーション・プロ
ジェクトをプロデュース。

商品企画・開発部門マーケティング部門
R&D部門

これからの価値開発、企業でのイノベーション
の起こし方にご興味のある方

イノベーター550人のアタマ
のなかを覗いてみたら

この約3年間のコロナ禍の生活を経て、ようや
く元の生活に戻りつつある今、未来の日常生
活に対し今、我々はどんな気分でいるのか?
今より“豊かな”暮らしに向かってワクワクしてい
たい気持ちは変わらないはずだ。
ただし、ポジティブな気持ちになれる動機や
シーン、そもそもの価値観を紐解くと、我々は
どう定義できるのだろうか?
未来に向かって何かを興そうとしている意識
高い系の生活者であり、かつ、トレンドにも感
度が高いイノベーター550人※が考える「ワク
ワク」と「豊かな」世界を可視化たデータを活
用し、これからの新しい価値づくりのヒントを提
供する。
イノベーターから発せられた連想ワードを基に、
言葉の捉え方やつなぎ方などコピーライターで
あられる藤枝氏とのセッションを通じながら、
「ワクワク」や「豊か」な定義を共創したい。
イノベーター生活者がこれからの未来に期待
を寄せる企業ランキングも発表!
※インテージモニター イノベーター指標で上位４％に該当

■アイデアを考え始める前に、アイデア出しの
お題を確認しよう

■アイデアの質を上げる方法は、
アイデアの量を増やすことだけ

■アイデア発想ゲームをやってみる
■普通のアイデアと、
新しいアイデアの違い

■実行に移して価値を
生み出せるアイデアの
選び方と、行動術

■アイデア会議のコツ
■どうすれば日常的に
アイデアを増やせる
チームが生まれるか

14:00～16:30

本プログラムについて、日程、講師、テーマ、内容、場所（都内中央区を予定）などが変更になる場合がございます。最終のご案内については、必ず当協会のホームページで募集要項をご確認ください。

一般社団法人マーケティング共創協会 https://cms.marketing.or.jp/ 03-3297-3141

一般社団法人マーケティング共創協会 マーケターの脳を刺激するプログラム 社会状況により、スケジュールや
開催方法が変更になる場合が
ございます。ご了承ください。

若手・リーダー層の実務者

6/15(木)
14:00～16:00
＋放課後座談会

若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層・経営層まで

ロッテにて、アイスや菓子の研究開発と
マーケティングを経験。2015年に乳酸菌
ショコラを開発、2016年日経トレンディ
ヒット商品6位に選出。乳酸菌と腸内環境
の魅力に目覚め、2019年12月に日清食品へ
転職し現職に。

マーケティング部門 商品・企画開発部門
日清ヨーク㈱のマーケティングに

ご興味のある方

『健康を楽しく!』
日清ヨークの

マーケティング変革

高橋 晋平 氏

株式会社ウサギ
代表取締役

おもちゃクリエーター／アイデア発想ファシリテーター

若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層・経営層まで

自動車部品メーカが
なぜ美容業界に?

目に見えない微細水粒子AIR
(アイル）が秘めた大きな可能性

犬飼 美穂子 氏

日清ヨーク株式会社
マーケティング部 部⾧

藤野 良孝 氏
博士(学術)。メディア教育開発センター研
究開発部助教、東京田中短期大学こども
学科非常勤講師、朝日大学経営学部准教
授、早稲田大学国際情報通信研究セン
ター招聘研究員等を経て現職。著書多数。

商品企画・開発部門マーケティング部門
宣伝・広告部門

オノマトペを使った営業、コミュニケーションに
ご興味のある方

今日からすぐに使える
オノマトペを活用した

共感的コミュニケーション技術

オノマトペ実践家・会話評論家（ホンマでっ
か!?TV）が教える「今日からすぐに使え
るオノマトペを活用した共感的コミュニケー
ション技術」の入門講座。講師が実験や
様々な先行研究を通して知ったオノマトペ
の利点や潜在的な可能性を紹介しながら、
共感的コミュニケーション力をアップさせる方
法を伝える。
■オノマトペとは何か?
■オノマトぺが共感的に
伝達できる仕組み

■オノマトペの音声刺激
が身体や脳に与える
プラスの影響

■オノマトペの有する
感性情報を用いて
付加価値を生み出す

ほか

若手・リーダー層の実務者 若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層・経営層まで

朝日大学
教授

オノマトペ研究者

流通と消費の行方

■コロナ禍は世の中に
「フィルター」をかけた

■社会課題を自分事として
捉える生活者たち

■生活者の気分は
コンフォータブル・シフト／
ファインド・ウェルビーイング

■自己の存在意義
（パーパス）を見せること
が求められる企業 ほか

14:00～16:00
＋放課後座談会

Online
Workshop

Online
Workshop

若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層まで
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2023年7～9月 マーケティング創造研究会(CMS)予定
7/27(木)

14:00～16:30
＋放課後座談会

広告制作会社でコピーライター・クリエイティブ
ディレクターとして活動。2018年、数々の企業コ
ミュニケーションデザインに携わってきた経験を元
に、 ”もう一つ ”のコトバ活動の場として、
「karawari.lab」をスタート。コトバを「考える道
具」「価値を探す道具」として「“価値のカケラ”の
掘り起こし」サポートをめざしている。

R&D部門 マーケティング部門 商品・企画開発部門
これからの価値開発、企業でのイノベーションの起こし方

にご興味のある方
アイデアを広げる方法を求めている方

■「点」のデータを、ストーリーという「線」で理解するコトで、
ユーザーのインサイトを妄想する方法を紹介

■マーケティングリサーチとクリエイティブのコラボレーションで
生まれる相乗効果

9/6 (水)
14:00～16:00
＋放課後座談会

ショッパー行動解析サービス「Go Insight」の企
画・開発に携わり、飲料品・食料品・日用品・嗜
好品など20社以上のメーカー・ブランドオーナー
や小売・流通企業の課題解決を支援。マーケティ
ングデータ分析を行いながら企業のデジタルトラ
ンスフォームを支援すると共にエバンジェリスト
としても活動し、セミナー・研修等の登壇多数。

【出版記念】

デジタルデータを用いたショッパーマーケティングの潮流と、
産学官連携による学術連携について紹介する。

イノベーター550人の
アタマのなかを覗いてみたら。

若手・リーダー層の実務者から
幹部・経営層まで

7/13(木)
15:00～17:00
＋放課後座談会

梅津 順江 氏

株式会社ハルメクホールディングス
生きかた上手研究所 所⾧

ジュジュ化粧品（現・小林製薬）、ジャパン・マー
ケティング・エージェンシーを経て、2016年3月か
ら現職。年間1,000人近くのシニアを対象にインタ
ビューや取材を行い、コンテンツ・商品開発・広告
制作の種になるインサイトを探ったり、アンケート
を介して半歩先の未来を予測したりしている。「と
きめく！シニア女性マーケ」（日経MJ）を連載中。

R&D部門 マーケティング部門
商品・企画開発部門

シニア世代のトレンドや意識の変化にご興味のある方
シニアの心をつかんだマーケティングをしたい方

若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層まで

■「シニアはデジタルに弱い」は思い込み?
■Z世代とは違う、シニア女性の推し活
■SDGs生活はシニアにとっての原点回帰
■今どきの終活の実態をまるごと解説
■シニア女性のおしゃれの目的は?
ファッション・美容のトレンド

■シニア世代が発信するおやつ新トレンド
■ココロもカラダも脱エイジズム
■ペットの存在がシニアのメタ認知を高める
■ゲーマーシニアは65％。
1回あたり●●分も時間を費やしている ほか

シニアのリアル徹底解剖

社会がめまぐるしく変わる中、日本のボリュームゾーンで
あるシニア世代はどのように過ごし、どのように変わった
のか?今後どのように変わっていくのか?
日々シニアを洞察しているからこそ見える変化、蓄積し
たインサイトやデータをもとに、ハルメクのシンクタンク「生
きかた上手研究所」所⾧がシニアの今をまっすぐ見つめ、
半歩先の明るい未来を読み解く。

藤枝 祐子 氏

karawari.lab
代表

コピーライター/ワークショップデザイナー

R&D部門 マーケティング部門 商品・企画開発部門
ショッパーマーケティングやデータ分析の
実務への反映にご興味のある方

若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層まで

■ショッパーマーケティングの潮流
■データで見えてきた!
スーパーやドラッグストアの今の状況

■こんなにある!売場改善の施策や
販促物・広告プロモーションへの活かし方

■機械学習モデル構築で課題を解決
■データドリブンな組織の作り方
■データアントレプレナーフェロー
プログラムについて

■書籍『実践マーケティングデータ
サイエンス』の概要と
大学での講義について

■AI・データ活用によるDX化の今後

清水 隆史 氏

コニカミノルタ株式会社
コンサルティンググループ PMO

「イノベーター 550人の頭の中を覗いてみたら」をコピー
ライター視点で紐解く『ストーリー妄想編』。
デ・サインリサーチで実際に行なっている、点の情報から
ストーリーをつむぎ、生活者を立体的に理解していく方
法を紹介する。
対象者等から出てきたコトバをそのまま理解するのでは
なく、そこに込められた裏の意味や、別の言葉と紐づい
た時に生まれる新しい意味の掘り起こし方など、コピー
ライターならではの思考でデータを読み解いていく方法と
は?リサーチ結果の読み解きに、コピーライターやデザイ
ナーなどが加わることで生まれる新しい視点や発想の可
能性などを、リサーチャーである鮎澤氏とのセッションおよ
びミニワークなどを通して体感していただく。

8/24(木)
15:00～17:00
＋放課後座談会

明治大学短期大学教授を経て，2019年まで明治大
学情報コミュニケーション学部教授。現在，明治
大学大学院講師。主要著訳書：『行動経済学－経
済は「感情」で動いている』（光文社新書、
2006）、『感情と勘定の経済学』（潮出版社、
2016）、『ダニエル・カーネマン 心理と経済を
語る』（監訳：楽工社、2012）ほか。

商品・企画開発部門 マーケティング部門
営業部門

行動経済学にご興味のある方

若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層まで

友野 典男 氏

明治大学
大学院講師

最近の行動経済学で最も中心的な話題である「ナッ
ジ」を取り上げ、その考え方、実際の例、問題点につい
て考える。

■二重過程理論
■システム1、システム2
■ナッジ
■スラッジ
■インセンティブ

9/21(木)
15:00～17:00
＋放課後座談会

キッコーマンにて宣伝部・販促企画部・市場調査部に
勤務し、退社後に慶應義塾大学ビジネススクールにて
MBAを取得。アイ・コーポレーション代表取締役を経
て2014年7月、調査会社と合併し、現職。
パッケージデザイン開発、マーケティングリサーチに加え、
定性情報をもとに、デザイン思考型のコンセプト開発 デザ
イン開発までの商品開発コンサルテーションを手掛ける。

商品・サービス開発の初期段階でデザインを使い開発
を進めるデザインドリブンの商品開発が主流になりつつ
ある。なぜデザインを活用すると商品開発がうまく進む
のか。その理由とコツを事例を交えながら紹介する。
デザイン経営やデザイン思考の大事なところはどこかに
ついても解説する。
参考:『会社を成⾧させるデザイン力』

商品・企画開発部門 デザイン部門
マーケティング部門 経営者 経営企画部門

事業開発部門
デザイン経営を活用した新たな価値創造に

ご興味のある方

若手・リーダー層の実務者から
マネジメント層・経営層まで

■デザインドリブンイノベーション
■デザイン思考とアート思考とデザインドリブン
■デザインを開発の初期段階に
活用する意味

■どうデザインを活用すべきか
■AIで拡大するプロトタイプ文化
■プロトタイプの役割
■デザインに強い組織とは
■デザインを活かす４つの領域
企業理念・事業開発・商品・
ブランディング

■会社を成⾧させるデザイン力

小川 亮 氏

株式会社プラグ
代表取締役社⾧

Online
Workshop

デザインでリードする商品開発行動経済学で人を動かす

※6月29日に実施するセミナーと同様の
イノベーター生活者に対する インテージ自主調査 結果を活用します


